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二、说明、目录、图表目录
中企顾问网发布的《2024-2030年中国成品油行业发展态势与市场运营趋势报告》报告中的资

料和数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，以及

共研分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产业分

析模型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律，是

企业布局煤炭综采设备后市场服务行业的重要决策参考依据。     报告目录：  第一部分世界及

中国原油和成品油分析  第一章世界原油和成品油行业分析  第一节世界炼油工业发展现状及

趋势  一、中国油气产储量与炼油能力盘点  二、世界炼油业现状及发展趋势  三、主要国家石

油公司经营状况与战略动向  （一）主要国家石油公司经营状况  （二）主要国家石油公司发

展动向  四、未来中国石油资源潜力分析及对策  第二节世界原油市场分析  一、中国石油供需

情况  二、国际原油市场发展分析  1、中国原油产量变化  2、分区域原油产量对比  三、世界石

油市场格局变动  第三节世界成品油市场分析  一、国际石油价格走势及市场特点分析  二、国

际原油供需情况     第二章中国石油行业发展分析  第一节中国炼油工业现状和发展方向  一、

中国炼油工业发展现状  二、中国炼油工业面临的新形势  三、中国炼油工业发展建议  第二节

我国石油行业运行分析  一、行业产量情况  二、原油及成品油需求情况  三、原油、成品油价

格情况  四、石油加工行业经营情况  第三节我国石油行业运行分析  一、我国石油行业经济运

行基本情况  1、石油和化学工业  2、石油和天然气开采业  二、中国原油进口量情况  三、石油

和化工行业效益情况     第三章中国成品油行业发展分析  第一节成品油政策环境分析  第二节

成品油定价新机制  第三节中国成品油行业发展分析  第四节中国成品油生产供应概况  第二部

分成品油市场发展分析     第四章中国成品油进出口市场分析  第一节中国成品油进出口情况分

析  第二节我国汽油进出口量统计数据  第三节柴油进出口情况分析  第四节航空煤油进出口情

况分析  第五节燃料油进出口情况分析  第六节润滑油进出口情况分析     第五章主要区域市场

分析  第一节北京  一、北京成品油进口统计情况  二、北京成品油标准率先进&ldquo;

六&rdquo;  三、北京&ldquo;京六油&rdquo;环保指标大升级  四、北油所交易额突破4000亿  五

、北京启动成品油质量监管系统加强油品监管  第二节上海  一、上海加油站成品油零售价现

状分析  二、上海成品油调价对市场的影响  三、上海570座加油站装油气回收装置  四、上海进

入&ldquo;沪Ⅴ&rdquo;时代汽油中硫含量显著降低  第三节广东  一、广东省成品油市场概况  

二、中委广东石化炼油项目将于中交  三、广东10家企业被注销成品油零售经营资格  第四节

山东  一、山东省为全国汽油生产第一大省  二、山东成品油价格变动情况  三、青岛国五标准

汽油提前供应含硫量大降  第五节福建  一、台湾汽油首次登陆福建  二、福建成品油管道南线

投运  三、福建新增成品油仓储库容量  四、福建成品油分销城区加油站服务半径不低于0.9公

里  第六节海南  一、海南洋浦港出口成品油多个国家总量突破300万吨  二、印发《海南省油气



产业&ldquo;十三五&rdquo;发展规划指导意见》  三、海南省首条成品油管道建成投用  第七节

江西  一、江西成品油经营许可无需&ldquo;项目审批&rdquo;环节  二、江西成品油管道二期工

程全线建成  三、江西已实行全省成品油同价  四、江西成品油可自给  五、《江西省&ldquo;十

三五&rdquo;能源发展规划》  第八节浙江  一、浙江全面完成国V油品升级  二、浙江成品油管

网初具规模  第九节云南  一、云南成品油市场运行分析  二、云南石化终将投产西南成品油市

场将重新布局  第十节天津市  一、天津石化柴油质量升级改造  二、埃克森美孚天津润滑油调

配厂竣工投产  三、天津石油成品油项目落户滨海新区  第十一节其他省市  一、杭州成品油市

场最新动态  二、陕西成品油市场最新动态  三、广西成品油市场最新情况     第六章汽油市场

分析  第一节中国汽油市场分析及预测  一、中国汽油产量统计分析  二、中石油98号汽油首入

西南市场  三、国VI车用汽柴油标准征求意见  四、汽油国六标准升级工作提上日程  五、北京

率先用上京六标准油品  六、全面供应国V标准车用汽油  第二节中国乙醇汽油发展情况分析与

预测  一、乙醇汽油基本隐退  二、现行乙醇汽油政策走向存争议  三、生物质能发展规划发布

推进燃料乙醇推广应用  四、非粮燃料乙醇或将迎来发展新机遇  第三节中国甲醇汽油发展情

况分析与预测  一、高比例甲醇汽油应用获突破  二、甲醇汽油添加剂国标编制提速  三、甲醇

汽油成新能源现实新选择     第七章柴油市场分析  第一节中国柴油市场分析及预测  一、中国

柴油产量统计情况  二、国五标准柴油1日起全国上市  三、柴油车国六排放标准或2020年实施  

四、超低硫柴油加氢精制技术获突破  第二节生物柴油发展情况分析  一、我国生物柴油技术

取得新突破  二、安徽骐骥年产23万吨生物柴油项目开工  三、我国生物柴油企业分析  四、英

国开发生物柴油新技术  五、生物柴油产业化前景分析     第八章润滑油市场分析  第一节我国

润滑油行业发展概况  一、我国润滑油市场基本情况及发展历程  二、我国润滑油产品结构特

点  三、基础油生产和供应现状及预测  四、市场竞争格局  第二节润滑油市场发展状况分析  

一、润滑油行业发展分析  二、中国润滑油行业需求分析  三、加快高端市场的研发有利于润

滑油行业的发展  第三节润滑油发展预测  一、我国润滑油的需求预测  二、我国润滑油行业未

来预测  三、我国润滑油市场竞争趋势  第四节国有品牌润滑油市场晋级策略分析  一、未来机

遇和挑战  二、发展思路与途径  第五节民族润滑油品牌占据高端市场策略分析  一、品牌培育

，持之以恒  二、注重研发，科技赶超  三、亲民服务，强势跟进  第六节民营润滑油企业发展

策略  一、创新技术，走订制化道路  二、与国企合作，共同发展  三、深耕细作，做强细分市

场  四、做大品牌，提高认知度     第九章煤油与燃料油市场分析  第一节中国煤油市场分析及

预测  一、中国煤油表观消费  二、我国煤油产量情况分析  三、国内航空煤油价格分析  四、

进口航空煤油到岸税后价分析  第二节中国燃料油市场分析及预测  一、我国船用燃料油市场

分析  二、中国燃料油产量统计  三、我国燃料油市场回顾  四、我国燃料油市场展望  五、我

国燃料油产量展望  第三部分竞争格局分析     第十章成品油行业竞争格局分析  第一节成品油



市场竞争形势分析  一、改变竞争思维  二、未来竞争趋势  三、市场竞争策略  第二节外资企

业进入中国成品油市场分析  一、成品油批发资质企业新增36家  二、中国成品油市场：外资

公司稳步入华  三、外资搅动新一轮油站并购潮  四、亚洲最大精炼油企业入渝建加油站  第三

节中国民营成品油企业市场发展分析  一、民营石油装备企业亟待破除发展瓶颈  二、成品油

巨头抢购民营加油站  三、民资推动成品油竞争  第四节成品油市场竞争趋势分析  一、未来我

国成品油市场竞争新趋势分析  二、市场竞争策略  第五节《反垄断法》与中国石油石化业的

发展  一、国际上反垄断的理论判断依据  1、结构理论  2、效率理论  3、结构理论与效率理论

的主要差异  二、反垄断法的主要任务  三、当前我国石油石化行业市场竞争状况  四、对石油

石化行业垄断与竞争问题的几点思考  第六节地方加油站自主降价能否撬动价格垄断铁板  一

、民营加油站展开促销战  二、中石油、中石化被迫应战  三、破除垄断尚须改革进一

步&ldquo;发力&rdquo;     第十一章主要企业分析  第一节中国石油天然气集团公司  一、公司介

绍  二、中国石油生产经营分析  三、中国石油发展展望  四、中石油混改步入深水率先引入民

间资本  第二节中国石油化工股份有限公司  一、企业简介  二、中石化经营状况分析  三、公

司发展展望及策略  四、中石化拟在沙特建首家海外炼油厂  五、&ldquo;十三五&rdquo;期间中

国石化投资2000亿元打造4大炼化基地  第三节中国海洋石油总公司  一、公司简介  二、中海油

经营状况分析  四、中海油发展展望  五、中海油奋力推动海洋石油工业&ldquo;二次跨

越&rdquo;  第四部分加油站及营销策略分析     第十二章成品油加油站发展情况分析  第一节我

国加油站发展概况  一、中石化、中石油加油站发展情况分析  二、中海油加油站发展情况  三

、神华集团与中国航油合建民用加油站  四、中石化转型发展打造油站综合服务体  五、中石

油加油站改革情况分析  第二节民营加油站发展情况分析  一、民营加油站发展分析  二、民营

加油站政策支持  三、民营加油站发展前景  四、民营加油站发展分析  第三节美国加油站建设

运营现状及对我国的启示  一、美国成品油零售市场现状  二、数量多、品牌多、经营地点多  

三、油品配送、存储和结算  四、加油卡手段丰富，服务项目多样化  五、对我国加油站发展

的几点思考  1、加强细节管理  2、进一步提高信息化水平  第四节国外加油站五大发展新趋势  

一、加油站数量减少，而单站规模大型化  二、加油站多功能化，非油业务如火如荼  三、加

油服务自助化  四、以环保为趋势，发展绿色油品  五、重视品牌形象和品牌管理     第十三章

成品油营销策略分析  第一节我国成品油零售发展动向  一、成品油零售业态现状  二、存在问

题  三、合理布局零售网络  四、创造新的业务模式  第二节国内外成品油营销管理分析  一、

建立新的油品经营管理体制  二、建立专业化的业务管理体系  三、转变加油站经营模式  四、

开展具有特色的非油品业务  第三节中国省级成品油销售企业营销体制改革分析  一、现有成

品油营销体制及弊端  1、市场营销措施匮乏  2、管理体制落后  3、定价机制不灵活  二、成品

油营销体制改革的方向及办法  1、重新设置省公司原有职能部门，实现管理层与经营层的分



离  2、对现有的地市级公司进行区域整合  3、设立专业化的成品油物流配送中心  三、改革后

的成品油营销体制及业务运行  四、结论  第四节提高成品油终端销售策略  一、进一步加强营

销网络建设，提高终端市场控制力  二、进一步推行加油站承包方式  三、加强直销配送与服

务延伸工作  四、实施加油站超值化营销方法  五、加油站促销策略  第五节加油站服务营销问

题解析  一、加油站服务营销内容及策略应因地制宜  二、油站服务营销必须保持特色优势  三

、油站服务营销投入产出应成正比  四、油站服务营销必须软硬件搭配适度  第五部分发展趋

势及策略     第十四章 成品油行业发展趋势  第一节世界原油供应和炼油工业中长期发展预测  

一、世界原油生产发展预测  二、世界炼油工业发展预测  三、对我国炼油工业发展的思考  1

、发展方针  2、发展目标  3、规划方案  四、国际炼油业务并购分析与启示  第二节成品油发展

趋势分析  一、世界成品油市场发展新趋势  1、北美地区成品油净进口转为净出口  2、中东逐

渐成为重要的成品油出口基地之一  3、亚太地区未来成品油趋于区域内平衡  二、从国外加油

站的发展经验看中国加油站的发展方向  三、国际成品油管道输送技术的发展趋势  1、美国成

品油管网概况  2、西欧成品油管网概况  3、俄罗斯成品油管网概况  第三节 我国的石油（成品

油）供需形势  一、面临形势  二、需求分析  三、指导思想、基本原则及发展目标  第四节 炼

油工业规划  一、末炼油能力  二、装置、产品结构调整  三、汽柴油标及能源趋势  四、有效

控制整体规模和投资节奏  五、油价形成机制改革  六、环保问题在未来炼油工业发展中的重

要性将越来越显现  七、油企业要关注和适时有选择地介入替代能源的发展  第五节我国成品

油第三方物流发展趋势  一、成品油第三方物流价值分析  1、利润价值  2、运作价值  3、成本

价值  4、服务价值  5、风险分散价值  6、竞争力提升价值  7、社会效益价值  二、我国成品油

第三方物流现状及存在的问题  1、物流基础设施落后，信息网络化程度低  2、物流观念落后

，缺乏专业的物流人才  3、第三方物流市场秩序不规范，缺乏系统性管理  4、成品油第三方

物流规模小，高度分散  5、物流渠道不畅  三、我国成品油第三方物流发展趋势  1、服务模式

创新、提升运营能力  2、&ldquo;供应链+&rdquo;大势所趋  3、借助移动互联网不断优化掌上

配货成为现实  4、成品油第三方物流智能化程度逐渐提高  5、成品油第三方物流个性化发展    

第十五章 成品油行业发展策略  第一节成品油发展策略分析  一、成品油批发经营权放开对市

场的影响及成品油企业经营策略  二、中国成品油市场主体的竞争策略分析及建议  三、成品

油物流优化思路  四、民间成品油商业储备发力  第二节中国石油安全对策  一、我国石油安全

存在的主要问题  1、我国经济发展对能源需求不断增大  2、我国对石油价格无发言权  3、石油

来源地时局动荡，能源供应不稳定  4、运输线路忧患  5、能源安全意识淡薄  二、我国石油安

全的对策建议  1、加强国内石油的开发利用  2、采用多元化的石油进口路线  3、提高科技，节

约用油  第三节加强成品油储备是石化产业的重要举措  一、国际社会普遍重视成品油储备  1

、美国  2、日本  二、加强成品油储备建设的意义  三、我国成品油储备的现状  四、成品油储



备模式探析  第四节中国成品油投资动向及策略分析  一、国际石油巨头积极调整新能源业务

布局  二、中国石油巨头海外并购投资情况  三、石油加工行业投资情况  四、石油和化工行业

投资情况  五、石油化工行业投资建议  六、成品油销售投资回报分析  第五节中国炼油业如何

应对更加严格的油品质量要求  一、11部委治理成品油市场  二、我国炼油业面临更加严格的

油品质量升级形势  三、我国油品质量升级存在的问题  1、清洁化路线不清晰  2、&ldquo;双轨

制&rdquo;柴油质量标准体系欠科学  3、炼油结构不合理，技术水平需提升  四、主要措施及

建议  1、科学制定油品质量标准，明确清洁化路线  2、统一柴油标准体系，取消&ldquo;双轨

制&rdquo;  3、调整炼油装置结构，推广清洁生产技术
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